UM RITUAL PARA O ENCONTRO
Josimey Costa da Silva'

A sala estd escura, mas pulsante de vida. Nao se olha, ndo se vé quem esta ao lado.
Mas se sabe e se quer alguém ali. Diante de olhos expectantes, luzes se sucedem num
caleidoscopio colorido. Os ouvidos captam ruidos inusuais, musica e siléncio plenos de
significados. Os que participam estdo quase imoveis, semi-hipnotizados. Ha um jeito
adequado de proceder, um lugar para entrar € um momento para sair.

Isto € ritual. Isto € cinema.

O rito esta historica e etimologicamente ligado a fenomenos religiosos, significando
oposic¢do a acdes instrumentais ou racionais, cujos fins estariam situados externamente a elas
mesmas. Também ¢ visto como o processo de por em relagcdo, dando sentido aos fatos da vida
social; ¢ um processo produtor de qualidade, em que o ordinario se transforma em
extraordinario.

O filme, em sua formulacdo técnica tradicional, ¢ uma sucessao de fotogramas
projetados sobre superficie bidimensional a 24 quadros por segundo. Mas assistir a um filme
coletivamente ¢ antes participar de um rito em que a ilusdo de movimento funciona como
catalisador de um processo de producao/recepgao/re-significagdo de mensagens propiciado
por um meio da comunicagio de massa. E, ainda, participar de experiéncia lidico-cultural
contemporanea vivenciada publicamente a partir da mediagdo da imagem no nivel da
recepgao.

Na base de todo esse processo, esta a comunica¢do como condi¢do de socializacao,
aqui encarada em seu aspecto fatico, ou seja, de partilha ndo de um significado preciso, mas
de estados de sentimento que servem para criar atitudes comuns e, em circunstancias
especiais, solidariedade social, mesmo que isso ocorra por meios massivos.

Entretanto, seria possivel falar em encontro como resultado da relagdo social vinculada
a esses espacos publicos e a esse tipo de experiéncia ludico-cultural? Poderia nao haver a
dispersdo caracteristicamente massiva como resultado de uma mediacao de massa, surgindo,

antagonicamente, uma espécie de compartilhamento comunitario?
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Evidentemente, ha comunicacdo semantica durante a projecao/recepgao de um filme.
Pode, contudo, haver algo mais, algo que extrapola a mera consensualidade relativa de
significados. Talvez esse algo possa até ser descrito como um sentimento de integragdo ou
participacgdo caracteristico dos eventos coletivos. E isso bem poderia figurar como um dos
motivos pelos quais o cinema, enquanto ritual, ndo se extinguiu até hoje, apesar dos muitos
progndsticos nessa diregao.

Boris Cyrulnik, pioneiro da etologia clinica, fala sobre a importancia do encontro entre
0s seres, € nao s6 os humanos. O encontro tem como alicerce a sensorialidade, que ¢
informagao, fonte de emog¢do que evoca uma lembranga e provoca uma conduta. J& o receptor,
enquanto somos, ndo se dissocia do logos, do faber e muito menos do /udens. Norval Baitello,
estudioso da semidtica da cultura, acredita que o ludico perpassa os codigos e,
consequentemente, todos os procedimentos comunicativos humanos ou dos outros animais.
Os atos ludicos pressupdem o envolvimento afetivo na acdo, preferencialmente dirigida a
relacdo com o outro.

Ligar-se afetivamente a qualquer ser humano, mesmo que temporariamente, ¢ um ato
cultural imbricado aos fluxos fisico-quimicos do organismo humano. A conduta afetiva,
enquanto cultural, ¢ precedida por e precede a linguagem. Esta na base da sociedade humana,
pois a afetividade ¢ primordialmente constitutiva do ser. E ainda mais: os sentimentos
funcionam como atribuidores de sentido, criadores de linguagem.

A imagem, nesse universo, ocupa lugar privilegiado. Se o olhar se destaca como a via
mais importante para descrever e a mais precisa para sentir ¢ porque a imagem realiza uma
comunicagdo mais direta; num primeiro momento, suplanta mesmo a palavra. Alimenta o
imaginario, a0 mesmo tempo em que € por ele gerada. O espago do imaginario € o espago
onde os condicionamentos politico-sociais t€m menos sucesso. Por isso, ele deve interessar a
comunicag¢do social como compartilhamento, € ndo mera produgdo/recepgao.

Qualquer produgdo video-cinematografica ¢, além de outras coisas, expressao de
imagens mentais comuns ao género humano porque derivadas do tronco antropologico que os
seres humanos partilham. Assim, o espectador vivencia o cinema ou o video como uma
experiéncia estética e em estado de dupla consciéncia: o efeito afetivo ¢ intenso, a0 mesmo

tempo em que a condi¢@o de espetaculo imaginario ndo ¢ nem por um momento esquecida.



Isso ocorre, entre outras razdes, porque o cinema ¢ arte e industria, fendmeno social e
fendomeno estético, reumindo em si a modernidade contemporanea e o inevitadvel arcaismo do
espirito dos homens, como assinala Edgar Morin, pensador da complexidade.

Comunicagao ¢ encontro. Encontro ¢ afetividade expressa. Ritual ¢ afetividade
codificada. Cinema ¢ imagem, comunicagao e ritual, portanto, codificacdo e decodificacao,
encontro e afetividade.

Tenho feito observagdes assistematicas em algumas experiéncias que fogem ao
corriqueiro do ritual cinematografico. Existem, em execuc¢ao no Brasil, varias iniciativas que
congregam regularmente pessoas de um mesmo bairro, um segmento social ou quase toda
uma cidade para assistirem gratuitamente a filmes ou video-documentarios em locais
publicos, como ruas, pragas ou em salas com livre acesso. Exemplos disso em Natal sdo duas
experiéncias atualmente em andamento: o Cinema na Rua, do NAC/UFRN, e o Cinema em
Movimento, projeto cultural nacional também apoiado pela UFRN. Percebo, entre outras
coisas, um vinculo temporario, que se cria durante as sessdes € que parece remeter a
comunhao das pragas interioranas, a comunicacao enquanto o ato de tornar comum com vistas
a uma nova ac¢do. A atmosfera que percebo difere muito da observavel numa sessao de cinema
comercial.

Evidente que isso podera ser resultado das condi¢des especialissimas em que ocorrem
as sessdes: acesso gratuito, comunidades ja formadas, como vizinhos de um mesmo bairro, ou
cidades pequenas ou gente de diversas partes de uma cidade que compartilham uma sessao
gratuita de filmes brasileiros e que se reconhecem como espectadores diferenciados.

Se uma efetiva comunicagao se estabelece nessas condigoes, isso talvez decorra da
criacdo de lagos afetivos, ainda que temporarios, propiciados pelo ludico, que esta na raiz de
qualquer processo comunicacional e, contemporaneamente, pela midia da comunicagao de
massa, responsavel pela sincronizagdo dos processos sociais. Um espetaculo que diverte pode
aproximar fisica e emocionalmente, criando o communis, mesmo se a erudi¢do muitas vezes

afirma o contrario.



