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Desde que a imagem se descolou do objeto e produziu uma sombra sob o sol,
um reflexo na agua, um grafite numa caverna ou uma ilusio de movimento e
profundidade numa superficie bidimensional, o mundo mental humano nunca mais foi o
mesmo. O pensamento criou o simbolo, abstraiu-se, fantasiou. A finitude do corpo pdde
ser magicamente superada e a auséncia passou a fazer parte da presenca. O ato de
conhecer ndo mais exigiu, como até entdo, a presenca obrigatoria daquele que conhece.
O sentir deixou de ser apenas uma sensagdo fisica; tornou-se também decorréncia do
imaginar. E a memoria, ao poder se externar, ganhou a autonomia de uma obra
publicada.

Com os recursos tecnoldgicos atuais, a imagem centuplica os acontecimentos e
lhes confere uma carga adicional de emogdo. A experiéncia vivida contemporanea se
constitui em muito com as maquinas auxiliares do sentir, encarregadas de transformar
os fatos em relato. A perda de um filho déi mais quando reatualizada constantemente
pela figura da Mater dolorosa, a percorrer o mundo em diferentes versoes fotograficas
surgidas das novas guerras que sinistram a historia do planeta. A mitologia de diferentes
povos perde algo da sua singularidade e ganha conteudo e contorno hollywoodianos,
popularizados cinematograficamente assim como o beijo, muito mais excitante em close
e apreciado em sessdes continuas por uma platéia de voyeurs.

Ao contemplar uma fotografia impactante ou participar afetivamente' de um
filme numa sala de cinema, algo no espectador se desloca. Assim como na vida, o que
cada um ¢ muda incessantemente na fruicdo da imagem significativa porque se constitui
a partir de reorganizagdes internas sucessivas que envolvem emocgao, racionalizacado,
cogni¢cdo. Ao mesmo tempo, o ser tem uma permanéncia que sO se explica a partir de
uma continuidade fisica e de uma matriz idealizada que cada um tem de si mesmo e que
compartilha com os outros.

A continuidade e a idealizagdo podem ser expressas em imagens contidas em
documentos de registro visual, sejam estes fotograficos, cinematograficos ou
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meio de um determinado recorte dos eventos ou da paisagem e sdo unidades de
memorias em si mesmas, pois constroem a histéria que uma sociedade conta sobre si e
atribuem sentido ao mundo vivido.

O sentido pode ser social, institucional, documental e construido nos objetos,
mas sO sera sentido, em qualquer circunstancia, por meio do corpo. O sentido ¢
visivel/invisivel no proprio corpo ou no imaginario, na mente e a flor da pele. Como na
metafora do filme “Livro de Cabeceira™, o corpo tem uma existéncia material que,
comporta mais de uma escrita, preserva a informacao e transforma-se em texto. Na
superficie dérmica, 1é-se a passagem do tempo, a memoria de muitas épocas, ainda que
as singularidades da percepcao também configurem sentidos inicos para o que € visto.

E desse modo que a imagem que se vé vela e revela muito, seja sobre o sujeito,
seja sobre o objeto: “o simples fato de haver uma imagem, confrontada com o
observador, diz mais da visdo do que aquilo que se pode ver nas imagens” (KAMPER,
1997: 135). So se vé e se entende algo a partir de referenciais perceptivos € mnemaonicos
que conferem sentido ao que ¢ visto. Tanto a psicandlise percebe isso, ao descrever os
processos de projecao e identificagdo, quanto a sabedoria popular, que afirma s6 ser
possivel dizer aquilo de que esta cheio o coragao.

A IMAGEM E O PENSAMENTO

A imagem ¢ o exterior, a exterioridade de algo que €, mas s6 parcialmente se
mostra; ¢ também a representacdo fisica de um objeto ou a reprodugdo mental de uma
sensagdo na auséncia da causa que a produziu. Na origem do conceito, as palavras
latinas imago e imaginis tracam o percurso. Sao formas contraidas de imitago, de
imitari, acdo de imitar, copia. Portanto, imagem: a face visivel do que simula a si
mesmo. Fantasma, visdo e duplo, o rastro de algo que existe, mas ndo ali. A sombra de
um morto, aquele que ja existiu e ndo ¢ mais, quando imageticamente jamais deixa de
ser.

Mesmo o corpo vivo ¢ uma imagem no conjunto do mundo material, ¢ uma
imagem que atua sobre outras imagens na medida em que recebe e devolve movimento
como resultado de uma escolha da maneira como faz a devolugdo. Desse modo, “a
interioridade e a exterioridade ndo sdo mais do que relagdo entre imagens” (BERGSON,
1990: 16), uma vez que a esséncia ¢ em si inatingivel pelo ser. O contato com o mundo
se faz por meio dos sentidos, que recebem impressoes do exterior, transformadas em
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Tanto imagem como imaginério® podem ser tomados a partir desse movimento
entre presenga e auséncia, como resultantes de uma indiscernibilidade. As coisas
mesmas sao imagens; o cérebro ¢ uma imagem entre outras. Para o ser que percebe,
imagens € coisas, por essa Otica, nao se diferenciam. Uma imagem estd
permanentemente em relagdo com outras imagens e em relagdo com a auséncia a que
alude. No caso da imagem fotogréfica, isso ¢ bem claro: ao vé-la, se vé mais do que
algo visivel, se vé algo legivel, assim como um diagrama, porque ha o que ver na
imagem e o que ver por trds da imagem. A imagem torna-se, entdo, pensamento. O
olhar faz parte da imagem, ¢ a visibilidade dela. E nesse sentido que a fotografia é
também uma produtora de realidade.

Ha, ainda, a relacdo entre imagem e conceito porque as idéias se realizam ora em
um, ora em outro. E o signo que efetua a idéia, sendo signo aqui entendido como uma
relacdo entre o objeto, 0 meio que o representa e a consciéncia que o interpreta. SO €
signo o que remete sempre a outras relacdes, umas apos as outras; s6 ¢ signo aquilo que
esta tomando o lugar do nada (PROSS, 1980). Assim, as imagens, na fotografia, sdo
signos que nao se definem por representar universalmente, mas pelas suas
singularidades internas (DELEUZE, 1992).

A imagem fotografica ¢ signo por ndo estar colada a coisa em si, por ser uma
representacao da imagem da coisa e, como signo, pode realizar a idéia. O pensamento
surge, para o Homo sapiens sapiens, como uma decorréncia da imagem, como produto
do mundo sensivel, ao mesmo tempo em que produz esse mundo ao se efetivar como
pensamento. Entdo, ¢ possivel dizer que ndo ha pensamento sem imagem fisica ou
mental, seja a sua origem Otica, sonora, olfativa, tatil, gustativa. As imagens fisicas, para
se darem a conhecer, geram imagens mentais; as imagens mentais s existem por
resultarem da percep¢do das imagens fisicas. Os conceitos operam por meio da
linguagem verbal que, por sua vez, esta repleta de signos, de imagens.

O proprio pensamento logico ndo estd separado da imagem mentalmente
produzida, que ¢ portadora de um sentido cativo da significacdo imaginaria, um sentido
figurado que constitui um signo intrinsecamente motivado, ou seja, um simbolo,
portador de uma funcdo designadora, portanto, conceitualmente expressivo. Em outras
palavras, o mundo ¢ primordialmente captado como imagem e concomitantemente
simbolizado no processo de inteleccdo. A estruturacdo do simbolismo esta na raiz de
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Como uma imagem, além de uma presenca, comporta sempre uma auséncia — ja
que remete a algo que ndo estd onde ela se encontra, ou ao que ¢ mais do que ela pode
mostrar — a imagem ¢ imagem pelo que apresenta e pelo que esconde. Assim se constroi
a significacdo. Por isso, os textos culturais — entre eles, as fotografias, os filmes, os
videos — selecionam ndo somente a perspectiva através da qual um acontecimento ¢
visto, mas seleciona o proprio acontecimento enquanto fragmento perceptivel dentro de
um fluxo (BAITTELLO JR.,1997).

As imagens visuais tecnicamente produzidas, conforme coagulam o tempo,
também intensificam a consciéncia da sua passagem. As fotografias mostram algo que
j& foi e remetem ao que esse algo serd, produzindo uma compressio do tempo
(BARTHES, 1984). A coisa ou pessoa, vista por outrem por intermédio da sua imagem,
ndo ¢ ou nao estd mais daquele jeito. No entanto, vé-se o que ela era, o que passou.
Simultaneamente, percebe-se o que vai acontecer, numa proje¢do mental provocada pela
imagem vista e que permite identifica-la ao original. A pessoa ou coisa vai mudar de
lugar, vai morrer, vai transformar sua aparéncia para a forma atual, como ¢ conhecida
agora. As imagens, entdo, representam sinteticamente a permanéncia € as mudangas; sao
como museus que exibem o passado, mas lidam com o presente, por sua vez também
transformado em imagem mental da mesma forma que o passado.

A fotografia ¢ um signo de dupla natureza: ¢ um icone indicial, um signo de
recepcao (AUMONT, 1995); remete ao representado, conservando tracos deste. Os
indices sdo simbolos culturais e, por isso, a imagem fotografica ndo tem estatuto estavel,
mas ¢ varidvel e multipla. A imagem fotografica é o resultado de uma distensdo
espacial, segue uma logica do distanciamento ou da ruptura. Apesar do icone
fotografico selecionar sua representagdo segundo critérios de universalidade
antropolédgica, numa semelhanca com a visdo fisiologica, € preciso, para percebé-lo,
conhecer sua natureza de icone, sua base técnica. Dai, a fotografia ndo ser universal, ao
contrario do que o senso comum indica.

Mais do que uma simples técnica de registro, a fotografia, como outras formas
de representacdo artistica do mundo, significa para além do exposto. Flusser (1985)
define o aparelho fotografico como um brinquedo que traduz o pensamento conceitual
em fotografia, de modo que a fotografia seria uma imagem tipo-folheto, produzida e
distribuida por um aparelho. Ja o fotografo ¢ a pessoa que procura inserir na imagem
informacdes imprevistas pelo aparelho fotografico. A imagem ¢ uma superficie
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muito, mas em inimeras ocasides chega a cassar a palavra, ferramenta por exceléncia da
racionalidade.

Para nos relacionarmos com a imagem, ¢ preciso o dominio do cdédigo das
significacdes desse meio, mas ¢ também necessaria imaginagdo, que nos permite
compor ¢ também decifrar as imagens. As imagens sdo simbolos conotativos, nao
denotativos. Mesmo assim, Guran acredita que a fotografia ¢ mais rapida que o discurso
escrito para induzir o “leitor a uma associagao de idéias ou de sentimentos recorrentes a
informacao apresentada” (1992:10). Sontag (1981), por sua vez, coloca que a fotografia
¢ sindnimo de aquisi¢do em mais de um aspecto. Com ela, t€ém-se a posse simbdlica de
pessoas queridas, a consumacdo de acontecimentos e a informag¢do - um tipo de
conhecimento que independe da experiéncia. Pois, como propugna Morin (1999),
imagem e memoria sdo interseccOes nos processos cerebrais de percepcao e
interpretacdo do real, o que faz da memoria um processo de construgdao simbdlica, ndo
de mera reproducdo dos acontecimentos. A memoria constrdi a versdo como se fosse
uma experiéncia vivida.

O CORPO E A MEMORIA

Imagem e memoria sdo intersecdes nos processos cerebrais de percepcdo e
interpretacdo do real, numa atividade incessante de extracdo, inscri¢do, duplicagdo,
modificag¢do, apagamento. O cérebro memoriza “somente algumas marcas a partir das
quais pode reconstituir, sob a forma de recordacdo, o conjunto desta percep¢ao”
(MORIN, 1999: 128), e ndo a percepcao integral. Isso porque a memoria se processa de
modo hologramadtico, principio segundo o qual o todo estd de certo modo incluido na
parte, que ndo deixa de compor o todo. Isso significa dizer que uma imagem ¢, a um so
tempo e desde a primeira vez em que ¢ captada, percepg¢ao € memoria.

Nessa perspectiva, toda rememoragao seria, como representagao perceptiva, uma
reconstru¢do holoscépica a partir de uma descontextualizagdo, de um destacamento da
informagdo que interessa do conjunto em que esta inserida. No entanto, ao contrario da
perceptiva, a representacdo da recordagdo seria basicamente suscitada por
intercomputacdes (modo basico e especifico do funcionamento cerebral) de milhares de
neurdnios a partir das impressdes hologramaticas, e ndo, necessariamente, de uma
impressao exterior.

O real s6 ¢ perceptivel através da representacdo, imagem mental que se projeta e
se identifica com a realidade exterior no ato da percep¢ao para, imediatamente apos,
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rememorac¢do. A lembranga ¢ um cruzamento entre o espirito e a matéria, de modo que
as expressdes de imagens ou de memorias sdo as representagcdes que os homens fazem
de si e do mundo em que vivem, mas sao também devolugdes que esse mundo faz aos
homens em fragmentos contaminados, transformados pelas proprias representagoes
humanas. Esse movimento faz com que a realidade apresente uma brecha onde o seu
existir oscila entre o conceptivel e o inconcebivel.

E apenas por meio de mediagdes como a das representagdes ¢ das imagens que
essa realidade pode ser acessada, compreendida, explicada e vivida. As imagens e as
representacdes traduzem a realidade exterior percebida e recriada mentalmente tanto por
quem percebe como para quem se expressa. Isso permite aos seres humanos apreender o
mundo de modo singular, mesmo que essa apreensdao também seja socialmente
configurada e constitua, em seguida, simbolos de inteligibilidade publica.

Analisar expressdes de imagens ou de memorias € acessar, inevitavelmente, as
diversas representagdes que os homens fazem de si e do mundo em que vivem. Para
Foucault (1987), a representagdo como modo de operacdo do pensamento ¢ sempre
social e normativa. Sendo histérica, determinada temporal e espacialmente, ela se
refere, mais especificamente, aos efeitos que se sobrepdoem ao nivel dos individuos
integrantes da coletividade e que refletem a propria vida e a consciéncia coletivas. A
representagio existe por si mesma. E a sintese criadora onde o todo se sobrepde as
partes e onde estas também se superpdem ao todo, recursivamente.

A representacdo se refere a internalizagdo do mundo social, mas o pensamento
ndo pode existir sem a imagem enddgena, aquela que possibilita internalizar a
concretude do real. A vida dos homens e das sociedades estd tdo ligada as imagens
como a realidade mais palpavel (LE GOFF, 1994), pois o imaginario, como fendmeno
coletivo, social e historico, fundamenta as praticas concretas. O imaginario - feito de
todas as imagens que cada um cria com a apreensdo de si mesmo, de seu ambiente e de
sua relagdo com o outro a partir do capital cultural recebido - € o oxigénio sem o qual as
vidas pessoal e coletiva seriam arruinadas (BALANDIER, 1997).

A memoria, assim como a imagem, sendo fruto de percepcoes e interpretacoes,
resulta de trocas permanentes em que as delimitagdes sdo dificeis. Assim, a memoria
social é construida com vestigios, marcas perceptiveis e testemunhais de fendmenos em
si inacessiveis (CONNERTON, 1993) e, fundamentalmente, a partir de memorias
individuais, ou seja, de histérias narrativas. Na contemporaneidade, entretanto, a
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extra-corpdrea, passa pela formatagdo e distribuicdo das midias da comunicacdo de
massa, responsaveis pela sincronizagio dos processos sociais”.

A sincronizagdo, assim como o proprio entendimento de formas e conteudos das
mensagens, advém de uma espécie de contrato de consciéncias, requer a anuéncia € a
participagdo ativa das instancias de recep¢do no processo comunicacional, ainda que a
correlagdo de forgas politicas entre emissio e recep¢do ndo sejam as mesmas. E por isso
que um filme so se realiza inteiramente ao ser assistido pelo espectador, cujo papel no
processo exige a presenga de seu corpo, ao contrario do emissor da mensagem, que se
caracteriza por sua auséncia nos fenomenos da comunicacdo massiva. O corpo do
espectador, seu cabedal cognitivo e imaginario sdo tdo importantes quanto as condigdes
industriais de produgdo, circulagdo e consumo dos bens simbdlicos que constituem a
cultura contemporanea.

O extremo avango tecnologico na area da comunicacdo social convive, nessa
perspectiva, com o arcaismo dos processos corporais. As praticas concretas e, entre elas,
as praticas de comunicacdo estabelecem-se com a mediac¢io do corpo’. A partir desta, as
mediacdes tecnoldgicas e sociais funcionam como filtros para que o homem, com sua
origem bucdlica, suporte viver na sociedade contemporanea. Comunidade e sociedade
se contrapdem, em tensdo constante, uma acenando com a proximidade corporal e
afetiva, a outra prometendo distancia fisica e intimidade virtual.

A condigao biologica de seres imersos na tecnologia produz uma tensao
permanente entre a sociedade moderna e a sociedade tradicional, com uma conjuncdo
possivel entre um passado individual e um passado coletivo. A memoria que se presta
ao arquivo mais permanente ¢ a do grupo. No entanto, ela ndo domestica totalmente a
memoria involuntaria, que ¢ individual e também dominio do inconsciente, além de ser
a propria base da memoria grupal.

Assim, o registro histdrico pode ser visto como o travejamento de uma realidade
descontinua. E preciso buscar a origem dos acontecimentos e tendéncias, mas, dada a
descontinuidade do real, a origem serd multipla e estara localizada em muitos passados.
E por intermédio da simbolizagdo, em suas diversas expressdes, que os homens vio dar
sentido ao seu cotidiano. A cultura, entdo, pode ser definida como um encadeamento de
textos, legiveis enquanto dotados de significagdo, mesmo que a forma como esses textos
sejam apropriados dependa das condi¢des historico-materiais em que se inserem o0s
sujeitos da agao social. Consumo ¢ produgdo de sentido e ¢ no cotidiano que esse

sentido se realiza como cultura oral, que ¢ essencialmente baseada na memoria, em que



se mesclam o real concreto e o universo ficcional das midias, estruturando o imaginario
dos individuos.

Mesmo movedigo, porque criador, o imaginario nao ¢ divorciado do real. “Ele ¢
alimentado por percepgdes reais, mas passadas, escondidas em nossa memoria, €
representacdes possiveis do que estd por vir’ (CYRULNIK, 1995: 25). Essas
percepcdes e representacdes se encontram modificadas por estimulos externos ja
incorporados na forma de um novo sensorium, simultaneamente causa e efeito das
mediacdes que configuram o mundo atual. O processo de pensamento ¢ uma extensao
do processo corporal, assim como o processo de sentimento. Todos estdo ligados a
memoria, que os afeta igualmente (BOHM, 1997). De varias maneiras, as extensoes
técnicas da memoria humana repetem os processos de codificagdao culturais, que sao
simbolicos e encenam uma constante remontagem do passado, via rememoragdo, ¢ do
futuro, via imaginagao.

Disso resulta que o presente ¢ tdo determinado pelo futuro quanto o ¢ pelo
passado. As acdes humanas sdo resultado de projetos, de imaginagdo, de anseios e de
desejos. A memoria — que permite perceber o tempo — ndo ¢ linear nem pontual. E
ciclica, recorrente, uma constru¢do subjetiva a que a técnica confere durabilidade e
alcance para além do individuo, e que ndo poderia nunca existir sem ele. Olhar para trés
a partir do presente, entdo, € recuperar o papel do sujeito na historia, pois o fragmento
revela em si mesmo o conjunto.

Contudo, a percepcdo do presente ¢ rica em entraves. O presente ¢ fluido,
insustentavel, ¢ um fluxo intangivel. As subjetividades atuais estdo perpassadas por
profundas modificagdes perceptivas ou sensorias, resultado de uma multiplicidade de
estimulos artificiais ¢ de um ritmo alucinante de vida. A aceleragao do tempo ¢ a
compressao do espago, caracteristicas da sociedade contemporanea, ndo modificam sé a
realidade, mas principalmente a percep¢do desta. Isso gera uma experiéncia de choque
que vai propiciar uma subjetividade diferenciada, uma hipercomplexificacao cerebral e
uma estética vinculada a estética cinematografica e, mais ainda, a do video clip, feitas
de cortes bruscos e de imagens oniricas.

Nao hé mais distancias; ha duragdo. Esta demonstrada

“a essencialidade dos sentidos de proximidade (tato, olfato, paladar),

a contrapelo das tendéncias da chamada moderna comunicagdo, que

vem se desenvolvendo cada vez mais baseada nos sentidos de



distancia (a audicao e, sobretudo, a visdo)” (BAITELLO JR., 2000:
81).

Os presentes possiveis sdo inimeros € remetem constantemente uns para os
outros, sem que nenhum deles pareca de fato estdvel. Nesse panorama, estaria
acontecendo uma saturagdo do horizonte perceptivo do homem comum pela
proliferacdo excessiva de imagens como substitutivo da experiéncia sensorial mais
ampla, envolvendo todos os sentidos. Novas realidades sdo continuamente criadas e
recriadas sem correspondéncia com o concreto, ampliando sobremaneira a
indiscernibilidade entre real percebido e real imaginado.

O estilo de vida ocidental contemporaneo estaria, entdo, afetando a percepcao do
nosso proprio corpo, ou a propriocepgao, que € o sentido do corpo, um sexto sentido nao
transcendente, mas corporal. A visdo, junto com a propriocep¢do e os orgdos do
equilibrio (vestibulares) ¢ que dao o sentido do corpo. No entanto, se um dos sentidos ¢
exacerbado, isso s6 pode ocorrer em detrimento dos outros. O excesso de imagens
dificulta a percep¢do mais acurada da propria imagem e embota a propriocep¢ao, que
confere a no¢do do aqui e do agora. Porém, o ser contém, em si, a sua histéria como
reflexo de uma historia da espécie, como fragmento da histéria do planeta. Os atomos
do corpo humano ja compuseram estrelas. Isso faz do individuo uma parte indissociavel
do cosmos, ainda que a aposta capitalista seja no individualismo.

O SENTIR E O SER

A vinculagdo de cada individuo com o todo obedece ao principio da co-
dependéncia de todos os sistemas, especialmente dos sistemas vivos. Cada ser — como
sistema que depende de trocas com o meio para existir e, por conseguinte, de trocas com
os outros seres — necessita do estabelecimento de vinculos de ordem material e
simbolica com o mundo. A vinculagao simbolica se apdia na bioldgica, comeca pelo
reconhecimento social e se efetiva por via da imagem (TODOROV, 1996).

O reconhecimento do outro como um ser da mesma espécie ¢ feito pela mae ao
olhar e assumir o filho como descendente seu, o que exerce um papel bésico no
exercicio da vida em comum. E a partir do olhar do outro, da percepcio do outro que o
sujeito constitui uma imagem de si mesmo como igualmente humano. O olhar, como
veiculo do reconhecimento, ¢ buscado desde o contato social mais primario e atinge
todos os estagios e esferas da existéncia humana.

Hé uma relacdo dindmica entre o eu € o outro dentro da concepcao do olhar do

outro como condi¢do do reconhecimento do ser humano enquanto ser social. As pulsdes
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da autoconservagdo, (dirigida ao eu) e sexual (dirigida ao outro) se articulam com a
pulsdo de existir, que ¢ nascer socialmente e que, por isso, ¢ partilhada com os outros
seres humanos. O reconhecimento tem um papel psiquico estruturante e se da no nivel
nao apenas da mera racionalidade, mas também no dos afetos:
“A relagdo com o outro ndo ¢ um meio (para se alimentar ou para
gozar sexualmente), ela ¢ o objetivo que buscamos para assegurar a
nossa propria existéncia (o prazer pode tornar-se um meio visando
estabelecer uma relagdo)” (Todorov, 1997: 66-67).

O reconhecimento ¢ a percep¢do de um outro ser e sua representacdo mental,
simbolica dentro de ndés mesmos. Ele nos introduz na existéncia e é resultado, como
todo fendmeno social, de um acoplamento estrutural entre individuos (MATURANA;
VARELA, 1984). Esse acoplamento ¢ uma estruturacao dos organismos em unidades de
ordem superior com um dominio proprio de existéncia. Para que isso possa ocorrer, a
manutengdo dessas estruturas superiores tem que entrar na propria dinamica de
manuten¢do de cada organismo individual, ou nenhum individuo colaboraria para o
coletivo e todos pereceriam.

Quando o que se ¢ depende também do que se faz, de onde, com quem e de
como se estd, as atitudes de cada um ja ndo podem mais ser encaradas como visando
unicamente a preservacao egoistica do eu. As condutas altruisticas, no sentido de
visarem a manutenc¢do do todo, ndo sdo raras nem restritas ao género humano. Ha, na
esséncia de todas essas condutas, um misto de egoismo-altruismo, que ¢ complexo no
sentido do tecer em conjunto.

Na raiz do acoplamento - do fenomeno social, portanto - estd a comunicagao,
que corresponde ao estabelecimento de vinculos simbolicos entre seres como um
despertar reciproco de mudangas de estado. Se desencadeia mudancas de estado, a
comunicagdo ¢ ato; as palavras podem ser vistas como acdes. Palavras, assim como
atos, sdo causa e efeito de mudangas fisioldgicas. Elas portam tanto racionalidade como
emocao e possibilitam a ligacao afetiva com o outro.

Qualquer ato de vinculagdo ¢ produtor e ¢ produto da cultura, esta impregnado
de conteudos simbolicos e, a0 mesmo tempo, imbricado aos fluxos fisico-quimicos do
organismo vivo. Uma vez que qualquer fendmeno social exige, de partida, o
estabelecimento de vinculos por meio da comunicacdo, a conduta cultural ¢ um caso
particular de conduta comunicativa. A conduta cultural sdo configuracdes

comportamentais adquiridas ontogenicamente por meio de processos comunicativos
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dindmicos dentro de um meio social, necessariamente mantidas estaveis de geracdo a

geracdo. Essas condutas comunicativas ontogénicas podem aparecer como semanticas a

um observador, pois este as percebe como se fossem palavras, do mesmo modo que as

palavras também podem ser vistas como agdes. Isso possibilita relacionar condutas a

linguagem humana. O ser humano ¢ o que ¢ em decorréncia das interagdes lingiiisticas:
“E dentro do linguajar mesmo que o ato de conhecer, na coordenacio
comportamental que ¢ a linguagem, produz um mundo. Realizamos a
ndés mesmos em mutuo acoplamento lingiiistico, ndo porque a
linguagem nos permita dizer o que somos, mas porque SOomos na
linguagem, num continuo existir nos mundos lingiisticos e
semanticos que produzimos com os outros” (MATURANA;
VARELA, 1984: 252).

A conduta afetiva ¢ também cultural e resultante do acoplamento estrutural entre
individuos, sendo precedida e precedendo a linguagem. Uma constitui a outra,
recursivamente. Um sistema social humano precisa, para operar, do dominio lingiiistico
gerado por seus proprios componentes. Nos seres humanos, a consciéncia da identidade
esta indissociavelmente vinculada a capacidade de reflexdo, o que decorre da
linguagem. Esta possibilita, ao seu usuario, a descricdo de si mesmo e de suas
circunstancias.

Os seres humanos produzem, em qualquer cultura, duas linguagens
complementares e antagonicas a partir de sua propria lingua. Uma, racional, pratica e
técnica, que se apdia sobre a logica para objetivar aquilo que expressa, tendendo a
denotagdo e a defini¢do. A outra, que ¢ simbolica, mitica, tende a conotagdo, a analogia,
a metafora para traduzir verdades subjetivas (MORIN, 1998). O sentido, muito embora
obedeca a critérios sociais ¢ seja também resultado da arbitrariedade do signo, nao
provém apenas da exterioridade do ser, mas decorre igualmente da participagdo, da
comunicagdo que cria os vinculos.

Ver produtos da Industria Cultural numa tela de televisdo ou de cinema, para
além do consumo como negociagdo dentro de uma economia de mercado, € participar
afetivamente de um ato ludico; ¢ ver-se um pouco a si mesmo. Uma vez que a recepgao
¢ construida discursivamente, assistir a um filme ¢ acrescentar significado proprio,
pessoal, a0 que é mostrado, ao que ¢ instituido coletivamente. E, ainda, agir
conjuntamente, € nao apenas sofrer a agdo. No cinema, a imagem cinematografica da

outra qualidade ao contato com o real e, ao recuperar a experiéncia do duplo, aproxima
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esse real da magia, pois “tudo o que ¢ imagem tende, em certo sentido, a tornar-se
afectivo, e tudo o que ¢ afectivo tende a tornar-se magico” (MORIN, 1997: 50).

Qualquer produgdo cinematografica ¢, junto a outras coisas, expressao de
imagens mentais comuns ao género humano porque derivadas do tronco antropologico
que os seres humanos partilham. Assim, o espectador experimenta o cinema de forma
estética e em estado de dupla consciéncia: o efeito afetivo ¢ intenso, a0 mesmo tempo
em que a condi¢ao de espetaculo imaginario ndo ¢ nem por um momento esquecida.
Isso ocorre, entre outras razdes, porque o cinema ¢ arte e industria, fendmeno social e
fendmeno estético que remete a modernidade, pela tecnologia, e ao arcaismo, pela
magia da imagem em movimento. Se os olhos sdo a janela da alma ¢ porque a imagem
realiza uma comunicagdo direta com a sensorialidade e o sentimento. A imagem
cinematografica alimenta o imaginario, a0 mesmo tempo em que € por ele gerada.

No cinema, a experiéncia do espectador € coletiva, publica e ativa no sentido da
decisdo do deslocamento e desembolso do espectador. Como se passa em locais
especificos de frui¢do conjunta, remete a experiéncia da galeria, espaco-sintese entre
ruas e residéncias, porque permite uma vivéncia compartilhada e uma participacao
afetiva que ¢ interior, da ordem do imaginario. Assim, ¢ um espago mesclado, sem
precisdo, simultaneamente fruto e germe das relagdes modernas, criagdo do imagindrio e
da técnica.

A sociedade e a cultura estdo baseadas em significados compartilhados. Esse
compartilhamento é o que mantém a sociedade coesa. E a afetividade presente na
compreensdo como modo de operagdo do pensamento que cimenta as relagcdes grupais.
O grupo ¢ representativo de todo um sistema de valores e crengas, vinculados ao
simbolico, ao mitico e ao imaginario. As sociedades atuais tendem a uma racionalidade
vinculada a economia de mercado que alija subjetividades e sentimentos do mundo
coletivo, mas isso ¢ apenas parte da realidade.

As midias, de seus nﬁo-lugares6, falam mais a imaginacao e a afetividade do que
a razdo, embora ambos ndo resultem, como regra, em vinculos mais duradouros e
solidos para o conjunto dos receptores. No entanto, imaginacao e afetos estdo sediados
no corpo € o corpo ¢ um modo de relagdo com o mundo. A percep¢do ¢ uma forma
primaria de conhecimento, e passa pelo corpo, que sintoniza o mundo. O mundo do
homem ¢ o mundo do corpo. A sensorialidade que aciona o corpo funciona como uma
informacao e ¢ fonte de emogdo; evoca lembrancas e provoca condutas. (CYRULNIK,

1995)

12



13

Assim, o corpo ¢ a casa, a casa ¢ o mundo, um corpo ¢ um mundo que se
confundem nas praticas do cotidiano. O territério habitado pelo homem conecta lugar e
tempo com a temporalidade primdria (as estagdes do ano, os ciclos naturais). Desde
logo, o territorio habitado € caracterizado por uma carga de simbolos, hoje ainda mais
que em qualquer tempo dada a intensidade da comunicacdo urbana. O que caracteriza o
territorio habitado ¢ a sua densidade de significados.

Acontece hoje uma mundializagdo de territérios em termos de mapas mentais.
As culturas vivem em relacdo umas com as outras. Ha uma historia oficial ¢ uma
multiplicidade de historias diferentes, permanentemente reescritas e rearticuladas por
pessoas que vivem conflitivamente num territério imaginario formatado a partir dos
Meios de Comunicacdo de Massa. A existéncia simultinea de territorios concretos ¢
imaginarios indica que lugar e ndo-lugar estdo interpenetrados. A casa ¢ o territorio do
corpo, mas a sala privada ¢ saldo de espetaculos sem o choque da multidao. A praga esta
transmutada em shopping centers. Os chats de conversagdo virtual parecem substituir o
encontro.

Hé4 uma relagdo cada vez mais estreita entre tecnologias € novos modos de
perceber, novas linguagens, novos modos de estar juntos, que ndo deixam nunca de
estar relacionados ao que ha de mais arcaico no homem, em seu corpo € em seu espirito.
As mudangas que a tecnologia impds ja nao sao tanto no dominio da natureza pelas
maquinas, mas no desenvolvimento do mundo pela imagem. Até bem pouco tempo, a
imagem era vista como o contrario do conhecimento, em oposi¢cdo a abstragdo e
generalizacdo racional. A mediacdo tecnoldgica da imagem vem alterar esse quadro,
iluminando a concepgdo de que “todo real apercebido passa, portanto, pela forma
imagem. Depois, renasce em forma de recordagdo, ou seja, como imagem de imagem”
(MORIN, 1997: 15). Cria-se pensamento.

O cinema, meio de importancia capital para a estruturacdo da sociedade
ocidental contemporanea, ¢ exemplar desta mediacdo. A imagem cinematografica
aproxima o real da magia, leva a descoberta do cotidiano, instaura uma realidade semi-
imaginaria que exige a participagao pessoal do espectador em termos afetivos. O cinema
privilegia o olhar e a audicdo, sentidos da distancia. Mesmo assim, por meio desse
olhar, e de acordo com o novo sensorium da contemporaneidade, o conhecimento ¢
colocado na estrutura mesma da vida cotidiana. Ainda que seja um olhar disperso,
impressionado pela imagem maultipla, caracteristica da cidade, da sociedade como

montagem, hipertexto, palimpsesto.
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Ha uma universalidade do sentir e é sobre essa universalidade que repousam os
processos de projecdo/identificagdo suscitados pelo cinema, que inclui a presenca do
corpo de cada um e a percep¢ao do outro, para quem se olha disfarcadamente. Isso
porque o olhar invade, trai o desejo e o desperta. Por isso, para Giordano Bruno, “acima
dos olhos e do coragdo esta o Desejo (...) E o Desejo que leva o ver a se transformar em
acao de ver, dando as paixdes e ao intelecto movimento infinito”. (apud NOVAES,
1988: 18). Talvez seja essa a razao pela qual os olhos se fecham quando o que se quer

ver € o proprio desejo.
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" A participagio afetiva ¢ decorrente dos fendmenos psicologicos de projecio-identificagio, associados a
recepgdo cinematografica. Sobre isso, cf. MORIN (1997).

* No filme Livro de Cabeceira (Dir.: Peter GRENWAY, EUA, 1996), a personagem principal escreve
textos sobre corpos humanos.

* O conceito de imaginario aqui corresponde a uma fungio e produto da mente. E parte da representagio,
que ¢ intelectual, mas a ultrapassa. Composto de imagens mentais, com possibilidades criadoras, poéticas,
o imaginario ¢ o “conjunto das imagens e das relagdes de imagens que constitui o capital pensado do
homo sapiens” (DURAND, 1997: 14). O imagindrio ¢ um aspecto fundamental da construcdo da
subjetividade e se constitui como um complexo de trocas entre imagem real e virtual, como uma
indiscernibilidade entre o real e o irreal. Sobre isso, conferir também o texto “Duvidas sobre o
imaginario” (DELEUZE, 1992).

* Sobre os meios, sincronizagdo e memoéria sociais, consultar BAITELLO JR. (1997) e ECO (apud
DAVID et al., 1999).

> Cf. BETH / PROSS (1990: 158 ¢ seguintes).

% O conceito de Augé (1994) coloca o nio-lugar como oposto ao espago personalizado; sio os espagos
publicos de rapida circulagdo, como aeroportos, estagdes de metrd e¢ grandes cadeias de hotéis e
supermercados. O habitante do ndo-lugar estd s6 mesmo quando imerso na multiddo. O ndo-lugar ¢é
também espaco do consumo de sentidos no mundo contemporaneo e € nessa acep¢ao que as midias da
comunica¢do de massa sdo aqui chamadas de ndo-lugares.
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